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LE STREET ART, UN OBJET CULTUREL ET UN OUTIL DES PLUS TENDANCES POUR LA 
COMMUNICATION DE MARQUE ? 
 
Le Street-Art est un mouvement artistique à part entière, réunissant plusieurs domaines 
artistiques (Peinture au pochoir, fresques et muralisme, photographie, collage, sculpture, 
installation et performance), un Art populaire devenu un phénomène de mode, un outil 
marketing, un produit de consommation, un marché financier lucratif et un axe culturel 
international. 
 
Le Street-!Ǌǘ Ŝǎǘ ǳƴ ŎƻǳǊŀƴǘ ǉǳƛ ǾƛǎŜ Ł ƳƻŘƛŦƛŜǊ ƭŜ Ǉƻƛƴǘ ŘŜ ǾǳŜ ǉǳŜ ƭΩƻƴ ǇŜǳǘ ŀǾƻƛǊ ŘΩǳƴ ŜǎǇŀŎŜ 
urbain, en utilisant des matériauȄ Ŝǘ ƻǳǘƛƭǎ ƛǎǎǳǎ ŘŜ ŎŜǘ ŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘΣ Ł ƭΩƛƴǎǘŀǊ Řǳ [ŀƴŘ-Art 
ǉǳƛ ǎǳƛǘ ǳƴ ŀȄŜ ǎƛƳƛƭŀƛǊŜ ŀǳ ǎŜƛƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ ƴŀǘǳǊŜƭΦ [Ŝ [ŀƴŘ-ŀǊǘ ǎŜ ǇŜǊƳŜǘ ŘΩǳǘƛƭƛǎŜǊ ŘŜǎ 
matériaux et outils issus du domaine culturel et urbain, tout comme le Street-art se permet 
dans une ŎŜǊǘŀƛƴŜ ƳŜǎǳǊŜ ŘŜ ŦŀƛǊŜ ƛƴǘŜǊǾŜƴƛǊ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ƴŀǘǳǊŜƭΦ 
 
Ce mouvement artistique issu des classes populaires aux États-Unis, puis en Europe est un 
ŎƻǳǊŀƴǘ ŘŜ ǊŜǾŜƴŘƛŎŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘΩŜȄǇǊŜǎǎƛƻƴ ƛŘŜƴǘƛǘaire, issu du graffiti et du mouvement Hip-
hopΣ ǉǳƛ ǎΩŜǎt progressivement étendu au pochoir, à la fresque, Ł ƭΩAffichisme et à 
ƭΩƛƴǎǘŀƭƭŀǘƛƻƴΦ Lƭ Ŝǎǘ Ł ƭΩƛƴǎǘŀǊ ŘŜ ƭŀ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ǳƴ ƳƻǳǾŜƳŜƴǘ ǉǳƛ ƛƳǇƻǎŜ ǎŜǎ ƛƳŀƎŜǎ Ŝǘ ƳŜǎǎŀƎŜǎ 
dans le milieu urbain et ce à titre gracieux. Les artistes de ce mouvement détournent les codes 
visuels des sociétés modernes pour créer un langage singulier et un socio-style qui leur est 
propre. 
 
Le Street-Art se développe depuis de nombreuses années Ŝǘ ǇǊŜƴŘ ǎŜǎ ǊŀŎƛƴŜǎ Řŀƴǎ ƭΩƘƛǎǘƻƛǊŜ 
ŘŜ ƭΩ!Ǌǘ Ł ŘƛŦŦŞǊŜƴǘŜǎ ǇŞǊƛƻŘŜǎ Ŝǘ ŎŜ ŘŜǇǳƛǎ ƭΩ!ƴǘƛǉǳƛǘŞΦ Lƭ Ŝǎǘ ƴƻƳƳŞ ŘŜ ŎŜǘǘŜ ƳŀƴƛŝǊŜ ŘŜǇǳƛǎ 
les années 60, de nombreux styles et écoles se sont imposés au fil de ces 50 dernières années ; 
des artistes de tout horizon, de cultures éparses ont su créer des univers visuels référencés et 
personnels, variant supports, outils, techniques, éléments iconographiques et typographiques 
pour concevoir un mouvement artistique à part entière. 
 
Ce mouvement est devenu de plus en plus connu du grand public, du fait de la croissance des 
fresques autorisées ou non-autorisées au sein des villes, accessibles et visibles par tous. Du 
fait égŀƭŜƳŜƴǘ ŘΩǳƴ ǊŜƭŀƛ ƳŞŘƛŀǘƛǉǳŜ ƎǊŀƴŘƛǎǎŀƴǘ ǇŀǊ ƭŜ ōƛŀƛǎ ŘŜ ƳŀƎŀȊƛƴŜǎ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎŞǎ ǉǳƛ ǎŜ 
ƳǳƭǘƛǇƭƛŜƴǘΣ ŘŜ ƭƛƎƴŜǎ ŞŘƛǘƻǊƛŀƭŜǎ ŘŞŘƛŞǎ Ł ƭΩ!Ǌǘ ǉǳƛ ǇǊŞǎŜƴǘŜƴǘ ŘŜ Ǉƭǳǎ Ŝƴ Ǉƭǳǎ ŘŜǎ ŀǊǘƛǎǘŜǎ ŘŜ 
ŎŜ ƳƻǳǾŜƳŜƴǘΣ ŘŜǎ ƧƻǳǊƴŀǳȄ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ǉǳƻǘƛŘƛŜƴǎ ǉǳƛ ŘƛŦŦǳǎŜƴǘ ŘŜ Ƴŀnière progressive 
des informations concernant des artistes spécifiques et leurs liens avec des institutions variées 
ou des entreprises, des performances artistiques non-autorisées comme autorisées et des 
événements de plus en plus croissants. 
 
De nombreux festivals Ŝǘ ŦƻƛǊŜǎ ǎΩƻǊƎŀƴƛǎŜƴǘ Ŝǘ ǎŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƴǘ ŘŜǇǳƛǎ ǳƴŜ ǉǳƛƴȊŀƛƴŜ ŘΩŀƴƴŞŜǎ 
autour de ce domaine, dans de nombreuses villes, permettant ainsi aux artistes de développer 
leur notoriété et leurs entreprises indépendantes, permettant aux galeristes de développer le 
ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ ƭΩ!Ǌǘ ǳǊōŀƛƴ Ŝǘ ŘΩŀǳƎƳŜƴǘŜǊ Ł ƭŜǳǊ ǘƻǳǊ ƭŜǳǊ ƴƻǘƻǊƛŞǘŞΣ ǇŜǊƳŜǘǘŀƴǘ ŀǳȄ ŀŎƘŜǘŜǳǊǎ 



de réaliser des investissements et placements, de développer leurs collections et leurs 
avantages fiscaux ; ainsi de donner au mouvement Street-Art une légitimité et un impact fort 
sur la scène artistique internationale. 
 
[Ŝǎ ƎŀƭŜǊƛŜǎ ŘΩ!Ǌǘ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎŞŜǎ Řŀƴǎ ƭŜ {ǘǊŜŜǘ-art et le Graffiti se développent de plus en plus, 
ŎŜǊǘŀƛƴŜǎ ŀȅŀƴǘ ŞǘŞ ŎǊŞŞŜǎ ǎǇŞŎƛŀƭŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ǇǊŞǎŜƴǘŜǊ ŘŜǎ ǆǳǾǊŜǎ Ŝǘ ŀǊǘƛǎǘŜǎ ŘŜ ŎŜ 
mouveƳŜƴǘΣ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ŀȅŀƴǘ ƳƻŘƛŦƛŜǊ ƭŜǳǊǎ ŎƻƭƭŜŎǘƛƻƴǎ ŀǳ Ǿǳ ŘŜ ŎŜǘǘŜ ǘŜƴŘŀƴŎŜ ŦƭƻǊƛǎǎŀƴǘŜΦ 
 
Les ventes aux enchères proposées par des espaces de ventes tels que Drouot spécialisé dans 
ŘƛŦŦŞǊŜƴǘǎ ǘȅǇŜǎ ŘΩŀǊǘ Ŝǘ Artcurial spécialisé dans le Street-Art, permettent ŀǳȄ ŀǊǘƛǎǘŜǎ ŘΩŀǾƻƛǊ 
ǳƴŜ Ǉƭǳǎ ƎǊŀƴŘŜ ǾƛǎƛōƛƭƛǘŞ Ŝǘ ǳƴŜ ŎƾǘŜΦ Lƭǎ ǇŜǊƳŜǘǘŜƴǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ŀǳ ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ ǎΩŞǘŜƴŘǊŜ Ŝǘ 
ŘΩŀǾƻƛǊ ǳƴ ƛƳǇŀŎǘ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ǎǳǊ ƭŀ ǎǇƘŝǊŜ ŞŎƻƴƻƳƛǉǳŜΦ 
 
De nombreux artistes sont sortis de la rue pour travailler pour des marques diverses et variées, 
ont pu ainsi développer leur notoriété et leur travail. Certains artistes y ont vu une opportunité 
pour transformer leur travail ou développer une production artistique et surfer sur la vague. 
 
Ce mouvement est progressivement devenu un outil de communication efficace pour les 
marques et leur image. Une appropriation culturelle de la part de ces entreprises gérées par 
une élite financière, qui y voit une tendance de plus en plus appréciée et de fait toujours plus 
lucrative, un marché florissant et une niche fiscale efficiente. 
 
Cette évolution a-t-ŜƭƭŜ ŘŞƴŀǘǳǊŞ ƭΩŜǎǎŜƴŎŜ ŘŜ ŎŜ ƳƻǳǾŜƳŜƴǘ Ŝǘ ǎŜǎ ƻōƧŜŎǘƛŦǎ ǇǊŜƳƛŜǊǎ ƻǳ ƭǳƛ 
a-t-elle insufflé un nouvel élan ? Ce mouvement saura-t-ƛƭ ǇŜǊŘǳǊŜǊ ƻǳ ǎΩŜŦŦŀŎŜǊŀ-t-il peu à peu 
dans la mesure où il sera passé de mode ? 
 
Objectifs ŘŜ ƭΩŜxpertise : 
 

 
- Les origines et différentes facettes du mouvement. 
- [ΩǆǳǾǊŜ {ǘǊŜŜǘ-!Ǌǘ ŀǳ ǎŜƛƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ ¦Ǌōŀƛƴ. 
- Le passage de la rue à la Galerie, puis au musée. 
- " ǉǳŜƭ ƳƻƳŜƴǘ ǳƴŜ ǆǳǾǊŜ ŘΩ!Ǌǘ Ŝǎǘ ŎƻƴǎƛŘŞǊŞŜ ŎƻƳƳŜ {ǘǊŜŜǘ !Ǌǘ. 
- À quel moment le Street-Art est un outil de communication et un produit de 

consommation. 
- Comment mesurer la légitimité des différents acteurs utilisant ce mouvement. 
- Comment les festivals dédiés au Street-Art se sont développés ces 15 dernières 

années. 
- Comment organiser un festival Street-Art et communiquer sur cet événement et ses 

composantes.  
- Comment obtenir des financements publics et privés. 
- /ƻƳƳŜƴǘ 5ŞǾŜƭƻǇǇŜǊ ƭŜ ƳŞŎŞƴŀǘ ŘΩ!ǊǘΦ 
- Comment le Street-Art est relayé par les médias. 
- Comment un mouvement populŀƛǊŜ ƛǎǎǳ ŘŜ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ ǎΩŜǎǘ 

institutionnalisé. 
- /ƻƳƳŜƴǘ ƭŜǎ ŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ ǎŜ ǎƻƴǘ ŀǇǇǊƻǇǊƛŞǎ ƭŜ {ǘǊŜŜǘ !Ǌǘ Ŝǘ ƭΩǳǘƛƭƛǎŜƴǘ ǇƻǳǊ 

communiquer, se positionner et se démarquer. 



- Comment le Street Art est devenu un outil de communication et de marketing. 
 
Temps forts :  

- Films et podcasts 
- Interventions de muraliste et artiste, organisateur de festival, gestionnaire de galerie  
- Visite de lieux artistiques divers 
- Ateliers 

 
 

 
 
1/ Street-Art, ǳƴŜ IƛǎǘƻƛǊŜ ŘŜ ƭΩ!Ǌǘ : 
 
ü Mouvement subversif et revendicateur dont les racines remontent au néolithique. 
ü Un graffiti, une marque représentative, un glyphe, telle les représentations rupestres, 

utilisant différentes techniques, outils et matières picturales. Les systèmes ŘΩŞŎǊƛǘǳǊŜs 
pictographiques (Sumériens) qui évoluent en systèmes syllabiques et alphabétiques 
(AkkadiensΣ ǇƘŞƴƛŎƛŜƴǎΣ ƎǊŜŎǉǳŜǎΧ), des pictogrammes, des idéogrammes, des lettres 
et syllabes, des hiéroglyphes (égyptiens et mayas), forment un ensemble de glyphes et 
de graffitis réalisées sur des tablettes, pierres, édifices divers, afin de transmettre un 
message, une identité, une histoire et un style graphique singulier propre à chaque 
groupe sociétal les utilisant. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Grotte Lascaux - France Peintures rupestres de Tassili n'ajjer - Algérie 

Écriture pictographique 

Sumérienne 

De lô£criture pictographique 

Sumérienne à la Cunéiforme 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Écriture Cunéiforme ï Mésopotamie 

tablette dôuruk (-5000 ans av JC) 

Hiéroglyphes égyptiens ï 3 niveaux de sens, 

phonétiques, représentatifs et symboliques 



 
ü Le Muralisme Grecque et romain, des fresques représentatives de passages 

mythologiques ou encore de scènes quotidiennes. Les graffitis de Pompéi. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ü La mythologie et la fresque ([ΩƘƛƴŘƻǳƛǎƳŜ Ŝǘ ǎŜǎ ǘŜƳǇƭŜǎ ŎƻƭƻǊŞǎΣ Ŝǘ ǎŜǎ Ǉŀƭŀƛǎ ǇŜƛƴǘǎ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Palais du roi Minos à Knossos 

Graffitis et fresques de Pompéi 

Représentation de Shiva et tous 

ses attributs, le tridents, nandi 

le taureau, la lune, le Gange et 

le cobra : la fresque comme de 

représentation des mythes 

religieux et comogoniques 

Représentation du dieu singe 

hanuman, héros du Ramayana, 

épopée de RAMA, 7ème 

incarnation de Vishnu 



ü Des fresques réalisŞŜǎ Ł ƭŀ wŜƴŀƛǎǎŀƴŎŜ ǎǳǊ ŘŜǎ ƳǳǊǎ ŘΩŞŘƛŦƛŎŜǎ ǊŜƭƛƎƛŜǳȄ ƻǳ ǊƻȅŀǳȄ 
ou encore publics en extérieur, par des maîtres tels que Michel-Ange, Raphaël, 
.ƻǘǘƛŎŎŜƭƭƛΣ [ƛǇǇƛ Ŝǘ ǘŀƴǘ ŘΩŀǳǘǊŜǎ, empruntes de mythologie bibliques et gréco-
romaines. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ҔҔ [Ŝǎ ƳǳǊǎ ŘŜǎ ǾƛƭƭŜǎ ŎƻƳƳŜ ŜǎǇŀŎŜǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎΣ ŜǎǇŀŎŜǎ ŘŜ ǊŜǾŜƴŘƛŎŀǘƛƻƴǎ Ŝǘ ŘΩŜȄǇǊŜǎǎƛƻƴ 
libre 
 
ü La ǊŞŎƭŀƳŜ ǇŀǊ ƭΩ!ŦŦƛŎƘŀƎŜ ǎŀǳǾŀƎŜ ŀǳ мфème siècle en Europe 
ü 5ŞŦŜƴǎŜ ŘΩŀŦŦƛŎƘŜǊ нф WǳƛƭƭŜǘ муум ƻǳ ŎƻƳƳŜƴǘ ŎƻƴǘǊƾƭŜǊ ƭΩŀŦŦƛŎƘŀƎŜ ǎŀǳǾŀƎŜ Ŝǘ 

donner une place des plus légitimes à la publicité 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ü [Ŝǎ !ŦŦƛŎƘƛǎǘŜǎ мфллΣ ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩŀŦŦƛŎƘŜ ǇƻǳǊ ƭŜ ǎǇŜŎǘŀŎƭŜ Ŝǘ ŀǳǘǊŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ŘŜ 

consommation : peinture et impression, collage en extérieur sur mur, la promotion 

Sandro Boticelli ï Chapelle Sixtine Michel-Ange ï Chapelle Sixtine 

La réclame et lôaffichage sauvage au sein de 

lôespace urbain ï Le rassemblement, 1830 

Lôaffichage Autoris® et contr¹l® ¨ la fin du 19ème 

siècle  



culturelle et publicitaire en croissance (Toulouse Lautrec, Jules Chéret, Alfons 
aǳŎƘŀΧύ 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

En haut à gauche : « Bal au Moulin Rouge » - 

Jules Chéret 

En haut à droite : Affiche pour les feuilles à 

rouler « JOB » - Art Nouveau / Alfons Mucha 

En bas à gauche : Affiche pour les soirées du 

« Moulin Rouge » - Toulouse Lautrec 



ü Fresques et affiches propagandistes (1910 > 1950) - Russie / Espagne / USA 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Affiches, Toiles et fresques dédiées à la propagande communiste Russe, à ses chefs, ses normes et 

valeurs et ses idéaux. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ü Hundertwasser Ŝǘ ƭΩ!ǊŎƘƛǘŜŎǘǳǊŜ ǇŜƛƴǘŜΣ ŘƻƴƴŜǊ ǳƴŜ Ǿƛǎƛƻƴ ǎƛƴƎǳƭƛŝǊŜ ŘΩǳƴŜ 

architecture par la représentation graphique figurative, abstraite et géométrique, 
somme toute colorée. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Affiches, Toiles et fresques dédiées à la propagande 

espagnole franquiste et de sa guerre. 

Architecture peinte de Hundertwasser, différents 

segments géométriques de couleurs venant rythmer la 

lecture dôune fa­ade de b©timent. 

Affiche de propagande militaire américaine dédiée 

au recrutement de jeunes militaires pour alimenter 

la guerre en main dôoeuvre 



ü André Lemonnier : Les harmonies colorées appliquées sur les murs des structures 
agricoles et industrielles, sur des toiles puis  sur les bâtiments directement 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ü Le graffiti writing : 

o New-York 1960-1980 > performances non-autorisées sur mur, train et métro - 
ό¢!YL муоΣ vǳƛƪΣ {ŜŜƴΣ .ƭŀŘŜ Ŝǘ 5ƻƭƻǊŜǎΧύ ŎŦ : « SubwayArt » by Martha 
Cooper et Henry Chalfant 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Blade & Dolores, lôamour 

circule sur la fa­ade dôun train, 

aux yeux de tous, des lettres, 

deux identités liées. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Block letters de Bladeet Dondi 

sur des wagons complets 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Subway Art by Martha Cooper et Henry Chalfant 

Taki 183, pionnier du graffiti new-yorkais ï 1960/1980 

Seen, légende du graffiti new-yorkais ï 1970/2022 

Un travail de la lettre soigné et réfléchi en perpétuelle 

évolution. 



 
 

o Paris 1980-1990 > ό[ƻƪƛǎǎΣ .ŀƴŘƻΣ aƻŘŜ нΣ ¦± ¢tYΧύ ŎŦ Υ ζ Film Writers, 20 
ans de graffiti à Paris » 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

BANDO ï MODE2 > CTK (Crime 

Time Kings) 

 

Précurseurs du Graffiti (lettrages et 

personnages) sur Paris dans les 

années 80 

 

Pour Bando, la construction de la 

lettre, sa grâce et sa dynamique par 

sa ligne. 

 

 

Pour Mode 2, la dynamique du 

personnage par sa construction et 

sa graphie singulière que beaucoup 

se sont appropriée voire ont copiée. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ü La lettre graffiti et la Typographie (construction, lisibilité et stylistique) > transmettre 
un message, une identité et un style visuels en performance autorisée pour la 
typographie et non-autorisée pour le graffiti à la bombe 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Lokiss ï Graffeur et 

Illustrateur qui travaille la 

couleur et son explosion 

sensorielle, la lettre nôest 

quôun pr®texte formel pour 

positionner la couleur et 

la libérer. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

La Typographie, lôArt de g®om®triser et mod®liser la 

lettre calligraphiée à la plume en occident au même 

titre que le bloc letters ou le wild style dans le 

mouvement graffiti est la géométrisation du tag, par la 

construction du caractère et par la suite sa 

déstructurationé 

Différents styles, différentes écoles, différentes 

identités 



ü Le pop Art et le Street-art : 
o Un Art lié aux sociétés modernes, capitalistes de consommation qui en fait 
ƭΩŞƭƻƎŜ ƻǳ ƭŀ critique 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

o Wharol et Jean-Michel Basquiat (Art brut, naïf et pop) 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Duane Hanson, Sculptures en résine dont le 

discours est ax® sur lôAmerican way of life et sa 

dérive ï lien avec le travail de sculpteur Street-Art 

tel que Mark Jenkins. 

Andy Warhol, La répétition 

dôune figure marquant son 

iconicité et sa notoriété comme 

pour un produit en publicité ï 

Shepard Fairey comme de 

nombreux street-artistes 

reprendra ce principe 

 

 

Jean-Michel Basquiat, révélé 

par Warhol nôest pas dans une 

r®p®tition exacte dôune figure 

mais plutôt dans sa déclinaison 

de manière brute, naïve, 

instinctive et naturelle, qui 

marque son identité. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

o Roy Lichtenstein et D Face ς Iconographie populaire américaine liée à la bande 
dessinée et aux comics 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Roy Lichtenstein, Simplification de la 

figure, le comics en pleine expansion, une 

illustration populaire rapide à construire 

et à comprendre, utilisant les trames 

demi-teintes. 

  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

o Speedy Graphito Ŝǘ ƭŀ ŎǊƛǘƛǉǳŜ ŘΩǳƴŜ ǎƻŎƛŞǘŞ ŘŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴ ǇŀǊ ƭŜ 
détournement de logos et figures liés Ł ŎŜ ǎȅǎǘŝƳŜΣ Ŝƴ ǳǘƛƭƛǎŀƴǘ ƭΩƛƭƭǳǎǘǊŀǘƛƻƴΦ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

D-Face, Street-Artiste 

développant une 

iconographie proche de 

celle de lichtenstein, 

proposant une graphie 

similaire, ¨ lôa®rosol sur 

de murs gigantestques 

donnant ainsi à ces figures 

populaires une autre 

dimension  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ü [ΩƛƭƭǳǎǘǊŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƭŜ DǊŀŦŦƛǘƛ : 

o keith Haring et ses personnages simples en références aux bandes-dessinées 
populaires, qui ont inspiré des artistes tels que Speedy Graphito 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Speedy graphito, Détournement et accumulation de sigles et 

représentations populaires, issus de la société de consommation 

tels que le logo dôApple, lôiconographie de Disney, les symboles 

de mangas japonais, mais également des symboles de la 

peintures tels que « Dechirico », « Miro » ou encore « Picasso », 

devenus des produits de consommations pour une certaine classe 

sociale. 



o Tristan Eaton, Kobra, des illustrateurs talentueux et avertis qui utilisent le 
graffiti pour présenter leurs travaux et leurs univers de manière grandiloquente 
et aux yeux de tous. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Tristan Eaton, Détournement et accumulation de sigles et représentations populaires. 

Kobra, D®structuration g®om®trique et chromatique dôic¹nes 

issues des structures sociétales capitalistes. 


