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LE STREET ART, UN OBJET CULTUREL ET UN OUTIL DES PLUS TENDANCES POUR
COMMUNICATIN DE MARQUE

Le StreefArt est un mouvement artistique a part entiere, réunissant plusieurs domaines
artistiques Peinture au pochoir, fresques et muralismehotographie,collage, sculpture,
installation et performance)un Art populaire devenwn phénanéne de mode, un outil
marketing, un produit de consommation, un marché financier lucratif et un axe culturel
international.
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matériaux et outils issus du domaine culturel et urbain, tout comme le Sarete permet
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Ce mouvement artistique issu des classes populaires aux s puis en Europe est un
O2dzN) yi RS NBOSyRA Ol dirg Bsfi duSgtaffitet @S roudeiBeatHp 2y A R
hopz  |j dZA progréd$Svament étendu au pochoig la fresque,b Afficfisme et a
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dans le milieu urbain et ce a titre gracieles artistes de ce mouvement détournent les codes

visuels des sociétés modernes pour créer un langage l@ng un sociestyle qui leur est

propre.

Le StreetArt se développe depuis de nombreuses anne$ LINBY R &S& NI OAyS
RS fQ! NI £t RAFTFSNBY(GS&a LISNA2RS& Si OS RSLlzi
les année$0, de nombraux styles et écoles se sont imposés au fil de ces 50 dernieres gnnées

des artistes de tout horizon, de cultures éparses ont su créer des univers visuels référencés et
personnels, variant supports, outils, techniques, éléments iconographiques et typoguaph

pour concevoir un mouvement artistique a part entiere.
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Ce mouvement est devenu de plus en plus connu du grand public, dieflaitcroissance des

fresques autorisées ou neswtorisées au sein des villes, accessibles et visibles par tous. Du
fatéeg £t SYSY i RQdzy NBfIFA YSRAFGAILdzZS 3INFYRAGALl Y
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des informations concernant des artistes spécifiques et leurs liens avec des institutions variées

ou des entreprises, des performances artistigues-aatorisées comme autoriséext des
événements de plus en plus croissants.

De nombreuXestivalsSG FT2ANB A& aQ2NHBIyAaSyd SG asS RS@St 2
autour de ce domainalans de nombreuses villgggrmettant ainsi aux artistes de développer

leur notoriété et leurs entreprises indépendantes, permettant aux galeristes delaigper le
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de réaliser des investissements et placements, de développer leurs collections et leurs
avantages fiscauxainsi de donner au mouvement Stre&itt une Egitimité et un impact fort
sur la scéne artistique internationale.
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Les ventes aux encherpsoposées par des espaces de ventes tels que Drouot spécialisé dans
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De nombreux artistes sont sortis de la rue pour travailler pour des marques diversegesy
ont pu ainsi développer leur notoriété et leur travail. Certains artistes y ont vu une opportunité
pour transformer leur travail ou développer une production artistique et surfer sur la vague.

Ce mouvement est progressivement devenu un outil denrooinication efficace pour les

marques et leur image. Une appropriation culturelle de la part de ces entreprises gérées par

une élite financiére, qui y voit une tendance de plus en plus appréciée et de fait toujours plus
lucrative, un marché florissant ehe niche fiscale efficiente.

Cette évolution &-Sf £ S RSyl Gdz2NB f QSaaSy0S RS OS Y2dzSY
a-t-elle insufflé un nouvel élad Ce mouvement sautaA f LIS NR dzNB-Nid pudzpeu QS F F I «
dans la mesure ou il sera passé dedm?

ObjectifsR S xfeds®:

Les origines et différentes faites du mouvement
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- Le passage de la rue a la Galerie, puis au musée

- " jdzSt Y2YSy(l dzyS dzdzONBE RQ! NI Sad O2yaAiARS

- A quel moment leSreet-Art est un outil de communication et un produit de
consommation

- Comment mesurer la Iégitimité des différents acteurs utilisant ce mouvement

- Comment les festivals dédiés au Strdet se sont développés ces 15 derniéres
années.

- Comment organiser un festival Stredtrt et communiquer sur cet événement et ses
composantes.

- Comment obtenir des financements publics et prives.

-/ 2YYSyld 5S@St2LIISNI S YSOSYylFid RQ! NI ®

- Comment le StreeArt est relayé par les médias

- Comment un mouvement populA NS A &d&adz RS fQSYJANRYYS
institutionnalisé.

-/ 2YYSyild t£S&a SYyuGNBLNR&aASaAa aS az2yid I LILINE LN

communiquer, se positionner et se démarquer.



- Comment le Street Art est devenu un outil de communication anhdeketing.

Temps forts:
- Filmset podcasts
- Interventions de muralisteet artiste, organisateur de festival, gestionnaire de galerie
- Visitede lieux artistiguesdivers
- Ateliers

1/ Street-Art,dzy S 1 Aad2ANBE RS f Q! NI

U Mouvement subversif erevendicateurdont les racines remontent au néolithique
U Un graffiti, une marque représentative, un glyphtelle les représentationsupestres,
utilisant différentes techniquesoutils et matiéres picturales. LegsttmesR Q S O 8l (i dzNB
pictographigue (Sumériensyjui évoluent en systémesyllabiques etlphabétiques
(AkkadienE LJK Sy A OA S)ydéspictaghiBiods, diggiéogrammes, des lettres
et syllabes, des hiéroglyphes (égyptiens et mayfasnent un ensemble de glyphes et
de gaffitis réalisées sur des tablettes, pierres, édifices divers, afimagesmettre un
message, une identitéune histoireet un stylegraphique singulier propre a chaque
groupe sociétal les utilisant.
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Pictogrammes
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Hiéroglyphes égyptiens 3 niveaux de sens,
phonétiques, représentatifs et symboliqut




0 Le Muralisme Grecque et romain, des fresques représentatives de passages
mythologiques ou encore dscénes quotidiennes. Les graffitis de Pompéi.
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Graffitis et fresques de Pompé
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Représentation de Shiva et tou
ses attributs, le tridents, nand
le taureau, la lune, le Gange e
le cobra: la fresque comme de

représentation des mythe |
religieux et comogonique:

Représentation du dieu singe
hanuman,héros du Ramayana &
épopée de RAMAgme
incarnation de Vishnu




U DesfresqueséalisSSa t fF wSylAaalyOS adz2NJ RSA YdzNE
ou encore publics en extérieumpar des maitres tels g& MichelFAnge, Raphal,
200A00SttAZ [ AdndpiantesSde myiHolggie biRiQuesdel ti&ea
romaines.

SandroBoticelli i Chapelle Sixtine Michel-Angei Chapelle Sixtine
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donner une place des plus Iégitimes a la publicité
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consommation: peinture et impression, collage en extérieur sur mur, la promotion



culturelle et publicitaire en croissanceTfulouse Lautrec, Jules Chéret, Alfons
adzOKl X0

En haut a gauche « Bal au Moulin Rouge» -
Jules Chéret

En haut a droite: Affiche pour les feuilles a
rouler « JOB » - Art Nouveau / Alfons Mucha

En bas a gauche Affiche pour les soirées du
«Moulin Rouge» - Toulouse Lautrec




U Fresques et affiches propagandistes (1910 > 199R)issie¢/ Espagne / USA

SANHCANCS
AOBPOBOALIENM ?

Affiches, Toiles et fresques dédiées a la propagacoimmuniste Russea ses chefs, ses normes et
valeurs et ses idéaux.
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FOR U S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

- —e o |
Affiches, Toiles et fresques dédiées a la propaganc Affiche de propagande militaire américaine dédiée
espagnole franquiste et de sa guerre. au recrutement de jeunes militaires pour alimenter

l a guerre en main dbdoeu

U Hundertwasser S f Q! NOKA &S CRizdg\BS NLISdkyWSi SOA aAA2Y &
architecture par la représentation graphique figurative, abstraite géométrique,
somme toute colorée.

Architecture peinte de Hundertwasser, différents
segments géométriques de coulewesnant rythmer la
|l ecture dbébune fa-ade de b



U0 André Lemonnier Les harmonies coloréeappliquées sur les murs des structures
agricoleset industrielles sur des toiles puis sur les batiments directement

U Le graffiti writing:
0 New-York 19661980> performances non-autorisées sur mur, train et métro-
6¢! YL mMyoX vdzal =z { SSybmayArh byR&thaSi 52t 2 NB

Cooper et Henrghalfant

Blade & Dolores | 6 a mo
circule sur 1| a
aux yeux de tous, des lettres,
deux identités liées
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Block letters de Bladet Dondi
sur des wagons complets
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Subway Art by Martha Cooper ¢lenry Chalfant
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 “Taki 183" Spawns Pen Pals

SeenJégendedu graffiti new-yorkaisi 1970/2022
Un travail de la lettre soigné et réfléchn perpétuelle
évolution.




0 Paris19801990>0 [ 21 A&a&ax .| yR23> d&i#RBites,20 | + ¢t
ans de graffiti a Paris

BANDO T MODE2 > CTK (Crime
Time Kings)

Précurseurs du Graffiti (lettrages et
personnages) sur Paris dans les
années 80

Pour Bandg, la construction de la
lettre, sa gréace et sa dynamique pe
sa ligne.

PourMode 2 la dynamique du
personnage par seonstruction et
sa graphie singuliere que beaucou
se sont appropriée voire ont copiée
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Lokissi Graffeur et
lllustrateur qui travaille la
couleur et son explosior
sensorielle
qudun pr ®poarx
positionner la couleur et

la libérer.

U Lalettre graffiti et la Typographie (construction, lisibilité et stylistiquejransmettre
un message, une identité et un style visueln performanceautorisée pour la
typographie eton-autoriséepour le graffiti a la bombe

[ Attaque | Jambage ou fit

Ligne ascendante

]

Hampe descendante ligne e pied




g fq o, @’:Em“-;‘\' S 5&,&" ",”‘

I fisgetllQQ 2\ 243 1. Q’ ; LaTypographie | 6 Art de g®om®t
; ; lettre calligraphiée a la plume en occident méme
titre que le bloc letters ou le wild style dans le
mouvement graffiti est la géométrisation du tag, par
construction du caractére et par la suite sa
déstructuratioré

Différents styles, différentes écoles, différentes
identités
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U Le pop Art et |eSreet-art :
0 Un Art lié aux sociétés modernes, capitalistes de consommation qui en fait
t QSt 2 drlique dz f |

Duane Hanson Sculptures en résingont le

discoursesa x ® sur | 6 Amer i

dérivel lien avec le travail de sculpteur Strett
tel que Mark Jenkins.

BLACK BEAN
"SOouUP_J

Andy Warhol, La répétition
d 6 u n e marqugnt sore
iconicité et sa notoriété comm

pour un produit en publicité
Shepard Faireycomme de

nombreux streedrtistes
reprendra ce principe

3

JeanMichel Basquiat,révélé
par Warhol né <%
r®p®t i ti on ex
mais plutétdans sa déclinaisor
de maniere brute, naive |
instinctiveet naturelle, qui
marque son identité
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0 Roy Lichtenstein et D Facdconographie populaire américaine liée a la bande
dessinée et aux comics

W

Roy LichtensteinSimplification de la
figure, le comics en pleine expansion, u
illustration populaire rapide a construire

et a comprendraytilisant les trames

demtteintes.



0 Speedy Grghito SG I ONARGAIldzZS RQdzyS
§

détournement de logos et figures liegs O S

D-Face, StreetArtiste
développant une
iconographie proche de
celle de lichtenstein,
proposant une graphie
similaire,

de murs gigantestques
donnant ainsi a ces figures
populaires une autre
dimenson
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Speedygraphito, Détournement et accumulation de sigles et
représentations populaires, issus de la société de consomme
tels que | e I ogo doAppl e, |
de mangas japonais, mais également des symboles de la
peinturestels que« Dechirico», «Miro » ou encore ®icasso»,
devenus des produits de consommations pour une certaine c
sociale.

U [ QAf ft dzZAGNIF G:cA2y SG €S DNIFFAGA
o keith Haringet ses personnages simples en références aux badessinées
populaires qui ont nspiré des artistes tels que Speedy Graphito




o Tristan Eaton Kobra des illustrateurs talentueux et avertis qui utilisent le
graffiti pour présenter leurs travaux et leurs univers de maniéere grandiloquente
et aux yeux de tous

Tristan Eaton Détournement et accumulation de sigles et représentations populaires

KobraaD®st ructurati on g®om®triq
issues des structures sociétales capitalistes.



